Eine Region entdeckt ihr Potenzial.

Die neue Dachmarke „Eferdinger GemüseLust“

Hermann Mittermair, Atelier & Friends GmbH

Nicht nur Wirtschaftsbetriebe, sondern auch Länder, Städte und Gemeinden stehen im 

harten Wettbewerb miteinander. Im Wettbewerb um Besucher und Nächtigungszahlen, 

im Wettbewerb um die Ansiedelung von Menschen und Unternehmen, oder um Kunden, 

die für Produkte und Dienstleistungen aus der eigenen Region gewonnen werden sollen.

Ein klares Markenprofil und eine saubere Positionierung sind deshalb auch für Regionen unerlässlich geworden, wenn sie ihre Zukunft aktiv gestalten wollen. Genau wie Unter-

nehmen nur überleben können, wenn Sie ein bestimmtes Geschäftsfeld besetzen, muss 

auch eine Region jenen spezifischen Kompetenzbereich markant und nachhaltig definieren, 

in dem sie einzigartig und attraktiv ist. 

Die Spezialität von Atelier & Friends ist es, bereits im Vorfeld der Kreativarbeit, in Work-

shops mit den Interessensgruppen diesen gemeinsamen, unverwechselbaren Fokus zu 

finden und auf seine Echtheit zu überprüfen, Denn nur wenn das, was die Marke verspricht, 

von der Zielgruppe als relevant und glaubwürdig erkannt wird, kann sie sich dauerhaft 

etablieren und Geld verdienen.

Die neue Marke „Eferdinger GemüseLust“ hat die besten Chancen, Identität stiftend für 

die gesamte Region zu wirken. Denn Gemüse ist hier geankert, wie in kaum einer zweiten 

Gegend in Österreich sonst. Über 70 verschiedene Gemüsearten und eine jahrhunderte-

lange Tradition als Gemüsebaugebiet belegen das eindrucksvoll. Gemüse ist positiv besetzt, 

nimmt eine tragende Rolle in den Megatrends Wellness und Regionalität ein und wird sich 

deshalb in den nächsten Jahren zunehmender Bedeutung erfreuen.

Die Region Eferding will Ihre Gemüseprodukte in den Köpfen der Konsumenten präsenter 

machen und höherwertig positionieren. Dazu muss jene besondere Leidenschaft sichtbar 

und erlebbar gemacht werden, mit der die Eferdinger Bauern, Händler und Wirte hinter 

„ihrem“ Gemüse stehen. Denn diese Menschen sind es, mit denen man Emotionen ver-

bindet, zu denen man das Vertrauen in hochwertiges, heimisches Gemüse aufbaut. 

Rational sachliche Argumente müssen folgen, aber nur Emotionen öffnen das Herz des Verbrauchers. 

Um gegen die enorme Fülle von Marken, mit der wir uns alle heutzutage konfrontiert sehen, 

ankämpfen zu können, werden unter dem Markendach „Eferdinger GemüseLust“ die Marke-ting- und Werbe-Aktivitäten von Bauern, Händlern, Wirten, des Tourismus u.v.m. gebündelt. 

Sie stärken so das große Ganze. Und umgekehrt profitiert jede einzelne Initiative für ihre individuellen Interessen maßgeblich von der wachsenden Bekanntheit – ideell und materiell. 

Es ist das Ziel, die heimliche Gemüsehauptstadt Oberösterreichs zu einem  Kompetenz-

Zentrum für Gemüse und wertvolle Ernährung auszubauen. Dieser Impuls wird die Ent-

wicklung der gesamten Wirtschaftsregion positiv beeinflussen.


Hermann Mittermair ist Geschäftsführer der Atelier & Friends GmbH in Linz. Er hat sich mit seinem Unternehmen auf Ideenmanagement und Markenentwicklung spezialisiert und betreut Comtrade, Eurogast, Trodat, Trotec und viele andere Kunden in Salzburg, Oberösterreich und Bayern.

Als Eferdinger hat sich die „GemüseLust“ auch zu seinem persönlichen Leidenschaftsthema entwickelt.
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